
资金总额 1622.14

一级指标 二级指标 重点工作 对应项目 三级指标 半年指标值
全年指
标值

以“健康生活大家谈”为主题，邀
请老百姓谈生活中的热点健康话
题，医疗专家普及科普健康知识。

《人口与健康广播》制作播出
加强科普教育，
满足群众需求

≥12档 ≥24档

通过官方健康江苏微信公众号、健
康江苏微博平台广泛传递卫生健康
工作资讯、弘扬典型人物先进事迹
、传播健康科普知识。主要形式有
微信微博推文、短视频、电子海报
、科普长图、科普Ｈ<br>5<br>等
新媒体宣传形式。新媒体微信平台
和微博全年不间断推送。

新媒体、跨媒体宣传品制作、重大
公共卫生宣传

社会宣传和科普
教育、扩大社会
宣传和科普教育
影响力

完成半年指标
值

完成全年
指标值

社会宣传和科普
教育

≥12种 ≥24种

持续加强健康促
进科普教育力度

≥10种 ≥40种

为保证日常工作正常开展。
为了更好地开展各项工作，提高工
作效率，更换及添置部分办公设备
以及配套设施正常使用和维修。

物业管理费、设备购置费

更换及添置部分
办公设备以及配
套设施设备进行
维修、管理

》100% 》100%

扩大社会宣传影
响力，群众关注

度高。
较高 较高

履职

围绕江苏省卫生健康委的中心工
作，组织开展卫生健康宣传教育工
作； 传播现代健康理念，利用大众
媒体加强卫生健康科学知识普及；
配合委有关处室开展卫生健康新闻
宣传、典型宣传、健康科普、舆论
引导工作。

为群众提供优质的卫生健康宣传品
。

围绕健康江苏建设的推进，积极宣
传“大健康”理念，制作并免费发
放各类文图宣传品，满足社会群众
科普知识需求。

部门整体预算绩效目标表
2022年度

单位名称 江苏省卫生和健康宣传教育中心

卫生健康社会宣传品（含电子类）
制作、卫生健康科普宣传品（含电

子类）制作

效益

社会效益

经济效益



取得较好的社会
宣传和教育成效

较高 较高

满意度

满足了群众对官
方卫生健康信息
、行业优秀人物
和科普知识的了

解需求

较高 较高

生态效益

可持续发展

服务对象满意度

效益


